
ЖИВА ТРАДИЦІЯ
2016–2021



ГОЛОВНИМ ЗДОБУТКОМ  

ЗА ОСТАННІ ТРИ РОКИ /2019–2021/  

Є СТВОРЕННЯ ПРОЄКТУ РЕСТАВРАЦІЇ ПАМ'ЯТКИ 

АРХІТЕКТУРИ НАЦІОНАЛЬНОГО ЗНАЧЕННЯ  

З ПРИСТОСУВАННЯМ ПІД НАЦІОНАЛЬНИЙ ЦЕНТР 

НАРОДНОЇ КУЛЬТУРИ «МУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА»,  

ЯКИЙ МИ ПЛАНУЄМО ВТІЛИТИ  

У НАЙБЛИЖЧІ ДВА РОКИ.

МУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / РЕСТАВРАЦІЯ
2016–2021

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯ



МУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / СТРАТЕГІЯ
2016–2021

КОМАНДА МУЗЕЮ РОЗРОБИЛА «СТРАТЕГІЮ 
РОЗВИТКУ МУЗЕЮ 2030» ЯК ВІДПОВІДЬ  
НА ПОТРЕБУ УТОЧНИТИ ЗАВДАННЯ І ФУНКЦІЇ 
МУЗЕЮ У НОВІЙ РЕАЛЬНОСТІ УКРАЇНИ І СВІТУ  
В ПЕРШІЙ ТРЕТИНІ 21 СТОЛІТТЯ:

·	 вивчено досвід та стратегічні концепції багатьох  

успішних українських інституцій;

·	 запрошено експертів для модерації  

створення стратегії; 

·	 залучено колектив Музею до роботи  

над документом;

·	 залучено благодійні кошти для винагороди 

експертам.

 

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯ



brand book / 2018

Сувенірна продукція
3 / Листівка

brand book / 2018

Навігація
5 / навігаційна система

Розмір вказівника 150х500 мм
Плотерна різка оракала. Розміри оракальних вирі-
зок відповідні до масшабу площі, на якій вони пла-
нуються.

wc

РОЗРОБЛЕНО

НОВУ АЙДЕНТИКУ МУЗЕЮ 

СПІЛЬНО З КОМАНДОЮ 

ІЛЮСТРАТОРІВ 

PICTORIC  

ТА ХУДОЖНИЦЕЮ 

ОЛЕНОЮ 

СТАРАНЧУК.

 

brand book / 2018

Логотип
3 / Побудова логотипу

Основне накреслення
вертикальний повний логотип
українська мова

Потрібно чітко дотримуватись пропорцій логотипу та 
слідкувати за «вільною зоною» (літера F). Особливо 
суворо дотримуватись при розробці рекламної про-
дукції та використанні логотипа як партнера поруч з 
іншими логотипами.

«Вільна зона» - літера F або довжина червоно-
го відрізка, що дорівнює перетинці між «музей» та 
«Івана Гончара», або половина ширини знака.

Мінімальний розмір по ширині логотипу в друкова-
ному вигляді - 17 мм. На електронних носіях - 47 px.

Заборонено використовувати менший розмір для 
того, щоб зберегти оптимальну читабельність.

Х - відовідає кеглю шрифта «Івана Гончара» та від-
стані між повною назвою.

повна назва 

«вільна зона»

brand book / 2018

Логотип
1 / Ідея

Логотип створений на основі переосмисленого сим-
волу дерева життя, що є одним із головних елементів 
народної творчості в Україні. Символізує дерево роду, 
як елемент, що передає традиції новим поколінням.

У поєднанні з сучасною типографікою та мінімаліс-
тичною знаковою системою, логотип відображає су-
часний поглад на традиційне мистецтво, таким чином 
охоплюючи нові аудиторії. 

Стилістичне рішення логотипа надає цілісний образ 
діяльності музею та вирізняє з поміж інших подібних 
за діяльністю.

Сувенірна продукція
5 / Паперовий пакет

brand book / 2018brand book / 2018

Сувенірна продукція
6 / Блокнот

brand book / 2018

Кольори
1 / Основні кольори

Колір є невід’ємною частиною впізнаваного бренду. 
Логотип має бути лише в одному кольорі, номери 
яких зазначені на цій сторінці.

Для ділової документації можливе монохромне ви-
користання накреслення логотипа.

С 10 M 95 Y 95 K 25

R 172 G 38 B 31

PANTONE 1807

С 55 M 60 Y 65 K 60

R 66 G 54 B 47

PANTONE 329-2U

С 0 M 0 Y 0 K 100

R 35 G 31 B 32

PANTONE BLACK

С 0 M 0 Y 5 K 25

R 200 G 200 B 193

PANTONE 413PC

brand book / 2018

Корпоративний стиль
3 / Конверт

Конверт А4 для документації та ділової кореспон-
денції. Для запрошення на подію або подарункового 
/ вітального  листа євроконверт DL/E65 червоного 
корпоративного кольору з прозорим віконцем. 

А4

DL/E65

brand book / 2018

Корпоративний стиль
2 / Бланк

Представлені два бланка: А - презентаційний бланк, 
до урочистих подій, важливих контрактів, подяк 
партнерам; Б - корпоративний внутрішньо адміні-
стративний бланк, «робочий». 

Ділова документація може бути також за необхід-
ності в чорно-білому рішенні.

А Б

brand book / 2018

Шрифти
1 / Основний шрифт

Основний шрифт зображений в логотипі
AKROBAT рекомендовано використовувати також 
в заголовках, назвах, основних написах, які необ-
ходно виділити в рекламній продукції (афіші, бане-
ри, флаєри, листівки, візитки також макети для web 
промоції).

Гарнітура AKROBAT має широкий вибір накреслен-
ня від супер тонкого до екстра жирного. Для розроб-
ки макетів бажано використовувати Light, Regular, 
Bold, Black.

Використання фірмового шрифта в рекламній про-
дукції надасть бренду більшої впізнаваності та чітко-
го дотримання стилю на різних рекламних носіях.

МУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА
Місія НЦНК «Музей Івана Гончара» – бути передовою сучас-
ною установою з вивчення, збереження, інтерпретації та пре-
зентації традиційних культурних цінностей і культурної само-
бутності України.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! » ’ ; % : ? * ( ) _ +

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! » ’ ; % : ? * ( ) _ +

IVAN HONCHAR MUSEUM
The mission National Center for Traditional Culture “Ivan Honchar 
Museum” is to be the foremost institution for exploration, 
preservation, interpreting and presenting tradi-tional cultural 
values and cultural diversity of Ukrainian people.

brand book / 2018

Навігація
4 / Табличка біля входу

Розмір 600х800 мм
Друк композит, можливий друк на акрилі.
Кріплення з нержавіючої сталі.

brand book / 2018

1 / facebook

Розміри для аватарки - 180х180 px. Бажано викорис-
товувати лише логотип мезую, не використовуючи 
«чужі» зображення.

Розміри для обкладинки - 828x315 px. Зображення 
використовувати відповідно до події.

180х180 px

828х315 px

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / АЙДЕНТИКА

2016–2021



ПОПОВНЕНО МУЗЕЙНУ ЗБІРКУ 

·	 2477 од. /оцінна вартість яких складає 351 550$/ 
коштом родини Гончарів та дарувальників за 
повної відсутності державного фінансування.

СЕРЕД ПОПОВНЕНЬ ДВІ КОЛЕКЦІЇ 

·	  Борисівська ікона – 190 од.; 
·	  Фотоархів: Типи та вбрання Наддніпрянщини  

кінця ХІХ – середини ХХ ст.– 750 од.

 

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / ФОНДИ

2016–2021



ВІДРЕСТАВРОВАНО  

·	 125 предметів. 

 

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / РЕСТАВРАЦІЯ

2016–2021



ОЦИФРОВАНО 

·	 2655 предметів /2018 - 2021/.

ЗАКУПЛЕНО 

·	 професійне фотообладнання.  

ОБЛАШТОВАНО ФОТОСТУДІЮ.

 

МУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / ФОНДИ
2016–2021

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯ



ДОСЛІДЖЕНО 

·	 150 населених пунктів  
15 областей України.

ЗІБРАНО

·	  близько 3000 одиниць 
фольклору.

 

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / ЕКСПЕДИЦІЇ

2016–2021



РЕАЛІЗОВАНО МІЖНАРОДНИЙ ПРОЄКТ 

«ПОЛІФОНІЯ – КОЛЕКЦІЯ ЄВРОПЕЙСЬКОЇ 

СПАДЩИНИ, ЩО ЗНИКАЄ» /2017–2019/ 

·	 партнери: Угорщина, Франція;

·	 за підтримки програми Європейського 
Союзу Creative Europe;

·	 відбулися міжнародні концерти в Україні, 
Угорщині, Франції з презентації української 
культурної спадщини;

·	 залучено грантові кошти – 35 000 євро; 

·	 записано понад 2000 народних пісень  
у 100 селах різних регіонів України;

·	 створено тримовний сайт з відкритим 
доступом для всього світу:  
https://www.polyphonyproject.com.    

 

 

 

 

Пісні 
|не|забутих 
предків 

ПРОЕКТ ПОЛІФОНІЯ

Невідома Україна

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / ПРОЄКТИ

2016–2021



ВСЕУКРАЇНСЬКИЙ ПРОЄКТ  
ДО МІЖНАРОДНОГО ДНЯ 
МУЗЕЇВ «НІЧ ТРАДИЦІЙНОГО 
ТАНЦЮ» /ЩОРІЧНО  
2016–2019/ 

·	  відроджено давню 
традицію несценічного 
танцю;

·	 відвідано фестиваль –  
5000 осіб /переважно 
молодь/;

·	 охоплення у соціальних 
мережах – 
4 102 830 осіб.

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / ПРОЄКТИ

2016–2021



ВИСТАВКОВИЙ ПРОЄКТ 
«ЧИСТЕ МИСТЕЦТВО»  
 /МИСТЕЦЬКИЙ АРСЕНАЛ», 
2017/ 

·	 зі збірки Музею Івана 
Гончара представлено  
233 зразків наївного 
живопису;

·	 виставку відвідало  
5300 осіб.

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА /  

ПАРТНЕРСЬКІ ПРОЄКТИ
2016–2021



БЛАГОДІЙНИЙ КАЛЕНДАР 
УКРАЇНСЬКОГО СВЯТКОВОГО 
ВБРАННЯ «ЩИРІ. СВЯТА»  
СПІЛЬНО З ТЦ ДОМОСФЕРА 
ТА GRESTODORCHUK PR 
/2018/  

·	 залучено  
15 українських зірок;

·	 здійснено благодійний збір 
на розвиток Музею –  
300 000 грн.

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА /  

ПАРТНЕРСЬКІ ПРОЄКТИ
2016–2021



ВИСТАВКОВИЙ ПРОЄКТ 
«BATTLE OF MEMORIES: 
МІФИ ТА РЕАЛІЇ РАДЯНСЬКОЇ 
ДОБИ» У СПІВПРАЦІ ІЗ 
УКРАЇНСЬКИМ ІНСТИТУТОМ 
НАЦІОНАЛЬНОЇ ПАМ'ЯТІ 
ТА МУЗЕЄМ ІСТОРІЇ МІСТА 
КАМ'ЯНСЬКЕ /2019/    

·	 виставку відвідали  
5253 особи.

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА /  

ПАРТНЕРСЬКІ ПРОЄКТИ
2016–2021



ВІРТУАЛЬНИЙ МУЗЕЙ 
НАЇВНОГО МИСТЕЦТВА  
У ПАРТНЕРСТВІ  
З АРТЦЕНТРОМ ПАВЛА 
ГУДІМОВА  
«Я ГАЛЕРЕЯ» /2020/

·	 представлено колекцію 
наївного малярства зі збірки 
Музею Івана Гончара –  
265 зразків;

·	 Петро Гончар – співкуратор 
проєкту.

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА /  

ПАРТНЕРСЬКІ ПРОЄКТИ
2016–2021



·	 організовано поїздки народних 
майстрів та фольклорних гуртів на 
закордонні міжнародні фестивалі 
та ярмарки традиційної культури до 
Польщі, Німеччини, Туреччини, Естонії, 
Узбекистану /впродовж 5 років/;

·	 проведено захід «Майстерня реконструкції 
традиційної народної культури. Майстерня 
з виготовлення традиційних музичних 
інструментів» /США, 2016/;

·	 проведено лекцію з традиційного 
вбрання українців для ДП «Генеральна 
дирекція з обслуговування іноземних 
представництв» /2019/; 

·	 передано Музею від Посла Нідерландів 
в Україні Йеннес де Мол унікальні вишиті 
сорочки /2021/.

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА /  

МІЖНАРОДНІ ПРОЄКТИ
2016–2021



ДИТЯЧА ШКОЛА ТРАДИЦІЙНОЇ КУЛЬТУРИ «ОРЕЛІ»:
  

·	 50 постійних учасників;
·	 здійснено 30 реконструкцій дитячого  

традиційного вбрання;
·	 участь у 75 подіях, фестивалях, майстер-класах;
·	 участь у 2 міжнародних фестивалях  

/Хорватія, Німеччина/.
  
ДІЮТЬ 2 ШКОЛИ ТРАДИЦІЙНОГО НАРОДНОГО ТАНЦЮ.

РОЗПОЧАТО СТВОРЕННЯ ОНЛАЙН-КУРСУ ПРО 
ТРАДИЦІЙНУ НАРОДНУ КУЛЬТУРУ ДЛЯ ДІТЕЙ 
ЗНАЙ СВОЮ УКРАЇНУ У СПІВПРАЦІ З ОСВІТНЬОЮ 
ПЛАТФОРМОЮ EDERA:
  

·	 зібрано 250 000 грн. на платформі Спільнокошт;
·	 отримано грант УКФ у розмірі 400 000 грн.

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / ОСВІТНІ ПРОЄКТИ

2016–2021 5брендбук / 2021

ЛОГОТИП

Побудований акцидентним шрифтом, в основі якого 
лежать стилізовані форми з народної вишивки.

Кожна літера кольорова, поєднуючись у слова створює 
“мозаїку”, різноманіття народної культури.

Логотип потрібно використовувати лише на білому фоні.

повна назва

скорочена назва



АЛЬБОМ «УКРАЇНСЬКА ІКОНА. СЛОБОДА 
БОРИСІВКА КІН. ХІХ – ПОЧ. ХХ СТ.» /2019/

·	 понад 1,5 тис. кольорових 
фоторепродукцій ікон з приватних та 
музейних колекцій;

·	 тираж 100 примірників.

АЛЬБОМ-КАТАЛОГ «УКРАЇНЦІ. НАРОДНІ СКАРБИ 
МУЗЕЮ ІВАНА ГОНЧАРА» /2019/ 

·	 тираж 1000 примірників.

БІБЛІОГРАФІЧНІ ПОКАЖЧИКИ – 2  
·	 тираж 145 примірників.

КАТАЛОГИ ДО ВИСТАВОК – 2.

КАЛЕНДАРІ – 2.

НАБОРИ ЛИСТІВОК – 7 наборів.

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / ВИДАННЯ 

2016–2021



·	 У Музеї проведено  
72 виставки, відвідали 
близько 63000 осіб;

·	 проведено 21 зовнішню 
виставку, відвідали 
близько 80000 осіб;

·	 Відкрито першу онлайн-
виставку  
«Мами-українки на 
фотографіях початку  
XX століття» на 
платформі Google 
Art & Culture /2020/. 
За перший місяць 
експонування –  
1002 перегляди.

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / ВИСТАВКИ 

2016–2021



·	 47 концертів, які відвідали  
більше 20 000 осіб;

·	 2 онлайн-концерти – 31 900 
переглядів; 

·	 14 фестивалів, з яких три 
постійних: дитячий фестиваль 
«Орелі», Кобзарська Трійця, 
Кобзарсько-лірницька Покрова; 
загалом – 12 000 відвідувачів;

·	 2 онлайн-фестивалі – 13 900 
переглядів;

·	 15 обрядових дійств річного 
календарного та родинного 
циклів – 3000 відвідувачів;

·	 9 ярмарків традиційного 
народного мистецтва;      

·	 54 лекції та презентації;
·	 80 майстер-класів – 2000 

відвідувачів.

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / ПОДІЇ 

2016–2021



·	 1300 публікацій, анонсів, сюжетів, інтерв'ю та 
спецпроєктів;

·	 про нашу діяльність розповіли видання: 
The Village, НВ, KyivMaps, Vogue, Платформа, 
КиївДейлі, 23-59.юа, УкрІнформ, Marie Claire, 
L’Officiel, Big Kiev, 44 ua, Site, Музейний простір, 
UFest, Діти у місті, Buro 24/7, 24, Народна 
правда, PressHelper, Support your art, Йод Медіа, 
Український інтерес, Вечірній Київ, Хрещатик, Elle, 
Газета Юа, Українська правда, Кореспондент;

·	 30 інтерв'ю для телебачення /1+1, інтер, ICTV, 
СТБ, 5 канал, Еспресо TV, Україна, Київ, Інтер, 
ВВС, 24 канал, Прямий, Zik ua, UA:Суспільне/;

·	 понад 1 500 публікацій для соціальних мереж; 
охоплення – 14,79 млн. осіб;

·	 13261 підписник в Instagram; 
·	 на 159% зросла кількість підписників у Facebook; 

станом на травень 2021–  37 991 підписник; 
ядро аудиторії – люди віком від 25 до 54 років.

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / PR, SMM 

2016–2021



·	 створено 442 відео про 
традиційну народну культуру;

·	 охоплення YouTube – 900 000 
переглядів;

·	 охоплення Facebook – понад 
5 000 000 переглядів.

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / 

МУЗЕЙНИЙ МЕДІА КАНАЛ «KOZA MEDIA» 
2016–2021



Іван Леньо /Kozak System/ ·
ONUKA · Катя Chilly
ДахаБраха · Благодійний фонд 
«Коло» · Олена Шоптенко
Олександр Педан · Zotov & CO 
Vivienne Mort · Олена Даць
Євген Клопотенко · Надія Ратке
Марина та Петро Порошенки
Світлана Бевза · Наталя 
Каменська /проєкт «Gunia 
project»/ · Віта Кін
Юлія Пеліпас · Веня Брикалін

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА /   

АМБАСАДОРИ ТА МЕЦЕНАТИ МУЗЕЮ 
2016–2021



БЛАГОДІЙНІ КОШТИ 

2016 –  58 613 грн
2017 – 427 016 грн
2018 – 133 750 грн
2019 – 31 342 грн
2020 – 130 753 грн 

Разом: 3 382 494 грн

ГРАНТОВІ КОШТИ 

–
825 047 грн
1 157 873 грн
617 598 грн
–

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА /  

ЗАЛУЧЕНІ ГРАНТОВІ ТА БЛАГОДІЙНІ КОШТИ 
2016–2021



ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА / ВІДГУКИ 

2016–2021



Музей Івана Гончара продовжує розвиватися не лише 
як музей у звичному розумінні, зберігаючи культурні та 
історичні цінності, але й як осередок «живої традиції» та 
сучасних проявів національної культури, інтерпретації та 
інтеграції елементів традиційної культури в сучасність, 
презентації культурної самобутості України.

Наближаємо день, коли ми станемо собою. 
Петро Гончар

ЖИВА
 ТРАДИЦІЯМУЗЕЙ ІВАНА ГОНЧАРА  

2016–2021



ЖИВА ТРАДИЦІЯ


